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Fuori dalle righe

La creativitd in educazione

In quali modi e situazioni ¢ visibile la creativita in educa-
zione? Quali connessioni sono possibili?

La creativita va ben oltre le abilita di disegno o I'uso al-
ternativo di uno strumento, tanto che ad oggi, dopo piu
di cinquant’anni di ricerche, non si € ancora riusciti a de-
finirla in modo decisivo (per es. Guilford, 1950; Beghetto
e Corazza, 2019).

Anche nella quotidianita dei servizi ¢ possibile valorizzar-
la come elemento trasversale. E probabilmente innanzi-
tutto una questione di sguardi, cioe di saper vedere dove e
come la creativita puo essere valorizzata e sostenuta.
Nella letteratura di riferimento troviamo alcuni punti ri-
correnti che aiutano a riconoscerla, sebbene si tratti di
aspetti dinamici e mutevoli, a seconda della situazione op-
pure del punto di vista di chi ¢ coinvolto.

Alcuni studi 1a descrivono come abilita, competenza, ca-
ratteristica; altri come fenomeno, processo, pensiero o
atteggiamento dell’individuo. Si tratta dunque di un con-
cetto molto ampio, in grado di contenere piu sfaccettature
e possibilita, tutte ugualmente interessanti.

In quest’ottica, la creativita puo essere intesa come un pro-
cesso laborioso che implica molteplici aspetti (personali,
motivazionali, emotivi, sociali, culturali e contestuali) co-
muni a tutti gli individui e interessanti in ambito educativo
(Guerra e Villa, 2019). Significa anche riconoscerla come
una modalita di apprendimento, in quanto entrambi i pro-
cessi — educativo e creativo — implicano cambiamento,
evoluzione e I'arrivo a un prodotto, concreto o cognitivo.
L'interesse per la creativita in educazione si ritrova sia ne-
gli elementi da considerare per la progettazione didattica
(come ricorda la Raccomandazione del Consiglio dell’U-
nione Europea relativa alle competenze chiave per I'ap-
prendimento permanente 2018) che nelle abilita di punta
in termini di appetibilita sociale.

I servizi 0-6 necessitano di uno sguardo attento che per-
metta loro di indirizzare le riflessioni e le pratiche anche
in relazione ad essa. In che modo? Educare alla creativi-
ta ¢ una sfida costantemente aperta, che implica diverse
modalita di indagine e proposte, strettamente dipendenti
da come l'adulto pensa la creativita propria e quella dei
bambini, nella convinzione che tutti abbiano del poten-
ziale creativo (Runco, 2004). Occorre dunque interrogarsi
sulla propria percezione di creativita, sulle teorie implicite
e sulle concezioni per riconoscere la creativita altrui e ali-
mentare la propria.

La teoria classica delle 4P (Rhodes, 1961; Falconer, Cropley,
e Dollard, 2018)

Livello individuale:

la creativita & una
caratteristica fluida che puo
essere supportata mediante
I'offerta di opportunita
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Livello locale: la
predisposizione
dellambiente fisico, il
pensiero pedagogico
e il clima relazionale
modellano la creativitd

Press or place

Livello del processo: I'insieme
laborioso di elementi pud
essere sostenuto in un
contesto e con esperienze
appropriate

Process

Livello del prodotto:

il risultato in forma
tangibile del processo
creativo, ritenuto tale
per le fondamentali

Product

caratteristiche di originalita
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